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OPPIMISTAVOITTEET

Kun olet suorittanut moduulin, tunnet uudistavan matkailun
kdsitteen Jja osaat erityisesti erottaa toisistaan
ruokamatkailun, viinimatkailun ja maatilamatkailun Jja
luetella kunkin matkailun erityispiirteet. Moduulissa
oppijat perehtyvat matkailumarkkinoiden suuntauksiin ja
matkailijoiden / potentiaalisten matkailijoiden valintoihin.
Oppijat ymmartavat, mikad on ollut kdannekohta ja paradigman

muutos massaturismista kestdavaan ja uudistavaan matkailuun.

Tieto

- Oppilaat osaavat palauttaa mieleen ne piirteet Jja
kriteerit, jotka maarittelevat Jja luokittelevat
matkailukokemuksen “uudistavaksi”.

- Oppilaat pystyvat liittadamdan vyhteisdn, ympdristdn Jja
matkailijoiden saamat hyoddyt suunniteltuun toimeen.

- Oppilaat pystyvat vertailemaan uudistavaa kokemusta ei-
uudistavaan kokemukseen Jja tunnistamaan uudistavien
ominaisuuksien potentiaalisen hyddyn ja niiden
mahdollisen jatkokehityksen kokemuksen
markkinoinnissa/jalleenmyynnissa.

- Oppilaat osaavat luetella Jja kuvata

ruokamatkailuelamyksid, maatilamatkailukokemuksia Ja

ruokamatkailua..
Taidot
- Oppilaat pystyvat analysoimaan elamyksia Jja
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madrittelemdadn parametrit, jotka vaikuttavat elamyksen
/ elvyttavan kokemuksen aitouteen.

- Oppilaat pystyvat pohtimaan, arvostamaan Jja
hahmottelemaan uudistavan matkailun kokemuksia,
muistamaan ja kuvailemaan uudistamisen parametreja.

- Oppijat pystyvat tarkastelemaan maaseudun mahdollisia
kehityspolkuja, laatimaan strategioita ja uudistavia
kokemuksia, joilla pyritaan lisdamaan maaseudun

resilienssia ja elvyttamista..

Osaaminen/Asenteet
- Oppilaat osaavat arvostaa kulttuuriperintoa Jja

kulttuuria sekd niiden yhteyttd matkailualaan.

Kesto: Tama moduuli edellyttda noin 20 tunnin sitoutumista
valmistelu-, toteutus- Jja seurantatydhdn, mukaan lukien

opetusaika, kaytannén toimet ja projektityod.
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MODUULI PAHKINANKUORESSA

Matkailuala on saavuttanut ratkaisevan kdannekohdan
kiihtyvéan vymparistdn heikkenemisen Ja sosioekonomisten
eriarvoisuuksien keskelld. Matkailualaa on perinteisesti
kritisoitu massakulutuksesta seka luonnon- Jja
kulttuurivarojen hyvaksikaytdsta. Matkailuun on liitetty
kestamattomia kaytantdja, Jjotka muuttavat Ja kuluttavat
alueita Jja muuttavat paikallista kulttuuria, mika on
johtanut seka biologisen monimuotoisuuden ettd kulttuuri-
identiteetin héaviamiseen. Tama eroosioprosessi on viime

kddessa synnyttanyt myods taloudellisia eriarvoisuuksia.

Viime vuodet Jja maailmanlaajuisen pandemian kaltaiset
tapahtumat ovat merkinneet merkittavaa kaannekohtaa, Jjosta
on alkanut ihmisen toiminnan Jja sen ymparistdévaikutusten
maailmanlaajuinen uudelleenarviointi, ja on syntymdssa uusi
paradigma, Jjossa keskitytdadn kestavyyteen Jja maapallon
kunnioittamiseen. Matkailu on ollut mukana tassa
uudelleenarvioinnissa, ja niin sanotun”uudistavan matkailun”
kaltaiset strategiat Jja paradigmat ovat nousseet esiin
uraauurtavina vastauksina uudistuneeseen herkkyyteen ja

kestavyyden tarpeisiin.
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Tassa moduulissa keskitymme madrittelemaan”Uudistavan
matkailun” ja "Uudistavat elamykset”, maarittelemdan

kuluttajien/matkustajienmuuttuvat tarpeet ja nakdkulmat seka
maadrittelemdadan , miten matkailuelamykset olisi rakennettava,
jotta ne vastaisivat matkailijoiden tarpeita ja vaatimuksia,

jotka koskevat”uudistamista”

Lisdksi moduulissa keskitytdaan uudistaviin elamyksiin ja
matkailuun, Jjoilla edistetddn maaseudun elpymistd samalla
kun sailytetddn paikallinen tuotanto ja alueiden kulttuuri-
identiteetti ja tuetaan niiden kestavyyttda gentrifikaatiota

vastaan.

Luonnontieteiden Jja vhteiskuntatieteiden wvalisen yhteyden
ymmartaminen on tassa yhteydessa ratkaisevan tarkeaa
uudistavan matkailun onnistuneen kayttodnoton kannalta. Tama
monitieteinen l&dhestymistapa auttaa estamaan viherpesua ja
varmistaa kuluttajien luottamuksen edistamalla aitoja Jja
vaikuttavia kaytantoja. Uudistava matkailu on nain
merkkipaalu vastuullisemmille Jja rikastuttavammille
matkakokemuksille ja tasoittaa tieta tulevaisuuteen, jossa

matkailu edistaa sekd ihmisten ettd maapallon hyvinvointia.
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2.1 Paradigman muutos: tie kohti

"aqudistamista”.

Matkailualan tiedetdan olevan kestamaton, mika Jjohtuu
osittain matkailukohteiden kulutuksesta ja rappeutumisesta,
paikallisen identiteetin katoamisesta, paikallistalouden
epatasapainosta ja kolhiintuvista wvaikutuksista kohteiden
ymparilla elaviin yhteisdihin seka siitad, ettd matkailualan

hallitsevat globaalit toimijat ansaitsevat vain voittoa.

Matkailu on nahty massaturismina, jossa hyddynnetaan
luonnon- Jja kulttuuriresursseja voiton kerryttamiseksi.
Covid-19-pandemia on ollut ratkaisevassa asemassa taméan
kdsityksen muuttamisessa ja siirtymisessa kohti toisenlaista

lédhestymistapaa.

Pandemia on ollut taitekohta, Jjoka on antanut aihetta
arvioida uudelleen ihmisen toimintaa ja kayttaytymista. Se
on 1itse asiassa korostanut vuorovaikutuksemme merkitysta
ympariston kanssa. Jotkin vaikutukset ovat olleet
valittdémasti havaittavissa, mutta muut epadsuorat vaikutukset

tulevat esiin vasta ajan myota.

Pandemian vaikutus kestavyyden eri osa-alueisiin,
erityisesti terveyteen ja ymparistddn, on jo havaittavissa

seka lyhyella ettd pitkalla aikavalilla.

Vuosina 2020-2022 koettu kriisi hairitsi normaalia elamas,
ja sen laaja-alaisten vaikutusten vuoksi se saattaa luoda

pohjan merkittaville kestavan kehityksen muutoksille.

7
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Yhteiskunta on nykydan valtavan muutoksen edessa sosiaalisen

ja ekologisen tietoisuuden osalta.

Lisdksi uudet tekijat, kuten ilmastonmuutos Jja sen

konkreettiset seuraukset taloudelle, biologisen
monimuotoisuuden maailmanlaajuinen heikentyminen,
ekosysteemien muuttuminen/tuhoaminen, ruoka- Ja

vesiturvakysymykset, kasvava eriarvoisuus, talouskriisi ja
tydovoiman haasteet, geopoliittiset muutokset Jja
demokratiakysymykset seka terveydenhuollon Jja koulutuksen

saatavuus, ovat vaikuttaneet uudenlaiseen ajattelutapaan.

Taman uuden paradigman ytimessda on erityisesti ihmisten ja
ympariston kunnioittava Jja kestava suhde, myos

matkailutalouden kaltaisten talouksien osalta.

Itse asiassa kasvun vahentamisen ajattelutavan omaksuminen
on ratkaisevan tdrkedd matkailun vaikutusten lieventamiseksi
Jja sellaisten pienimuotoisempien Jja hyoddyllisempien
matkailumallien kehittdmisen edistamiseksi, jotka perustuvat
autenttisiin kokemuksiin. . Tama& la&hestymistapa vastaa sita,
ettda yha tarkedampaa on suunnitella matkailuelamyksia, jotka

vastaavat matkailijoiden muuttuvia tarpeita ja asenteita.

Tassa mielessa matkailijat pyrkivat omaperaisyytta,
symboliikkaa ja aitoutta tayttdviin matkailueldmyksiin. Asif
Hussainin (2022) mukaan autenttisen matkailukokemuksen
taytettavia parametreja voidaan kuvata seuraavien

ominaisuuksien avulla:
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Omaperaisyy Kaunis Matkailutuotteen on

S oltava kaunis ja naytettava
houkuttelevalta kavijan
silmisséa

Luonnollinen Matkailutuotteen on
oltava puhtaasti
luonnollinen eikd& se saa
olla pilaantunut tai
keinotekoinen.

Aito Matkailutuotteiden Jja -
kokemusten on oltava aitoja
ja annettava matkailijalle
tunne paikasta

Sijainti Autenttinen elamys on
ainutlaatuinen Jja kuuluu
tietylle alueelle. Sita ei
vol kokea muualla

Symboliikka Eettinen Kokemuksen tulisi kattaa
eettinen kulutus, kestava
kehitys Jja yvhteison
periaattee

Juurrutettu Paikan tuntu on juurtunut

tiettyyn matkakohteeseen, ja
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tarjottava matkailutuote

nojaa siihen

Rehellinen

Toimittaa rehellinen
tuote, eikad lupaa sellaista,

mitd ei voida toimittaa

Tietoisuus

Elamys, Jjoka parantaa
tietoisuuden tasoa , Jjossa
matkustaja hakee
ihmissuhteiden valisia
hyotyja psykologisten
palkkioiden muodossa Jja
nauttii positiivisesta

kokemuksesta

Toiminta

Humaani

Elamys on ihmiskeskeinen,
Jja matkailijat haluavat
luoda yhteyden paikallisiin

ihmisiin

Yksinkertainen

Elamyksen on oltava
yksinkertainen, Jja kavijan
on voitava nahda hyodyt

ilman vaikeuksia

Osallistuminen

Matkailijat ovat
vuorovaikutuksessa Jja
osallistuvat aktiivisesti
matkailuelamysten
tuottamisprosesseihin,

rakentavat pitkaaikaisia

10
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suhteita ja tulevat kaymaan

useaan otteeseen

Edella mainittujen seikkojen pohjalta maarittelemme
uudistavan matkailun vastaukseksi tarpeeseen 1oytaa uusia
postkapitalistisia taloudellisia vaihtoehtoja, joissa
korostetaan monipuolista arvonluontia (Cave & Dredge, 2020;

Gibson-Graham, 2008).

Tama lédhestymistapa edistaa osallistavaa Jja
kokonaisvaltaista nakemysta matkailusta Jja korostaa
pitkdjanteista sitoutumista hyvinvointia Jja aitoutta
lisaaviin kéaytantoihin (Sheldon, 2021; Coulthard et al.,
2018) . Pohjimmiltaan wuudistavalla matkailulla pyritaan
varmistamaan, ettd matkailu ja matkailu investoivat
uudelleen ihmisiin, paikkoihin ja luontoon ja tukevat nain
sosiaalis-ekologisten jarjestelmiemme pitkan aikavalin

uudistumista ja kukoistusta.

Matkailun siirtyminen uudistavaan ajattelutapaan on ollut
haastavaa, koska ala on vahvasti sidoksissa tieteelliseen

ajatteluun ja strategiseen johtamiseen.

Ajatusjohtajien ja  kadytanndn toimijoiden sinnikkaiden
ponnistelujen ansiosta kdsite on kuitenkin alkanut saada

huomiota tutkijoilta ja hallituksilta.

Jotkut tutkijat pitavat uudistavaa matkailua kestéavan
matkailun evoluutiona, jonka periaatteet muodostavat
yvhteisiin arvoihin, sovittuihin saantodihin, perinteisiin ja

suhteisiin perustuvia perusjarjestelmia (Becken & Kaur,
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2021), Jjotka tarjoavat mahdollisuuksia parempaan matkailun

johtamiseen (Becken & Kaur, 2021).

On ratkaisevan tarkeaa ymmartaa luonnon- Jja
yvhteiskuntatieteet yhdistavia perustekijoita ja sellaisten
termien kuin ”“kestava kehitys” ja “uudistava” omaksumista
luonnontieteista vyhteiskuntatieteisiin. Tama ymmarrys on
olennaisen tarkeda, Jjotta voidaan wvalttaa ”“viherpesu” Jja

varmistaa kuluttajien luottamus.

2.2 Uudistava matkailu maaseudun

elpymisen vauhdittamiseksi

Termi "maaseudun renesanssi" on elava tapa kuvata
maaseutualueiden asuttamisprosessia, Jjoka edistaad taloutta

ja sen elinvoimaisuutta (Kayse, 1990).

Maaseudun renessanssi saa maaseutualueilla aikaan
merkittavia rakenteellisia muutoksia, Jjotka eivat rajoitu
pelkastaan vaestorakenteen elpymiseen. Niita ovat
esimerkiksi tyhjilld&adn olevien asuntojen kunnostaminen,
asuinalueiden kehittaminen uusilla aluerajauksilla,
vhdyskuntapalvelujen ja -palvelujen yllédpitaminen tai
perustaminen, uusien asukasyhdistysten perustaminen Ja

muutokset kunnanvaltuustojen kokoonpanoissa.

Lisdksi maaseudun renessanssi edistdaa sosiaalista muutosta
ja uusien palvelupainotteisten tuotantotoimintojen, Jjoita
kutsutaan usein ”“eladmystaloudeksi”, syntymista. Se 1lisaa
myos maaseutualueiden monitoiminnallisuutta uusilla

maatalouskaytannoilla, joita uudet asukkaat ovat ottaneet
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kayttdon, maaseutumaisemien ekologisen merkityksen
paremmalla tiedostamisella ja sellaisten hybridikaytantdjen
omaksumisella, Jjoissa vyhdistyvat kestava maatalous Ja
kaupalliset palvelut, kuten maatilamatkailu, viinimatkailu

ja/tail gastronomiseen matkailuun liittyvat aloitteet.

Jotta matkailu kukoistaisi ja erityisesti maaseutualueet
voisivat saavuttaa kestavyyden Jja uuden tulemisen,
matkakohteiden on tunnistettava matkailijoiden wvierailujen
todelliset hyodyt Ja osallistuttava aktiivisesti koko
tuotekehitys- Jja kulutusprosessiin. Nain ollen kaikki
kohteet, Jjotka pyrkivat kehittamaan aitoja elamyksisa,
tarvitsevat asukkaiden osallistumista ratkaisevan tarkeana,
jotta paikallisia resursseja Jja taitoja hyodyntavia
tuotteita voidaan tuottaa menestyksekkaasti (Traskevich &

Fontanari, 2021).

Matkailun kokonaisvaltainen elpyminen pandemian jalkeen voi
tapahtua vain edistamallad uusia matkailukonsepteja, kuten
uudistavaa matkailua (Cave & Dredge, 2020), jossa yksilot
osallistuvat yhteisdn hyvinvointiin (Hussain, 2021) ja jossa
autenttiset kokemukset ovat toden teolla aitoja, eivatka

vain vaitetysti.

Kun on kyse ruoan Jja viinin tuotantoon liittyvasta
matkailusta sekd gastronomisesta matkailusta, on téarkeaa
pohtia erityisia matkailusegmentteja, joihin viittaamme, ja
ymmartda eri tyyppejad perusteellisesti. Kun 1lahestymme
matkailua valineena, jolla edistetddn maaseudun resilienssia
tai elpymistd, meiddn on erityisesti otettava huomioon

seuraavat matkailutyypit:
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® Maaseutumatkailu

® Gastronominen matkailu/Ruokamatkailu

2.2.1 Viinimatkailu ja sen Suuntaukset

Useimmin mainittu viinimatkailun maaritelmd& on perdisin
Hallilta Jja Macionisilta (1998, S. 197) : "Vierailu
viinitarhoilla, viinitiloilla, viinifestivaaleilla Jja
viinindytoksisséd, joissa rypaleiden maistelu ja/tai rypale-
ja viinialueen ominaisuuksien kokeminen ovat ké&vijan
ensisijaisia motiiveja.”

Tamad madritelmd kattaa viinin ja viininviljelyn lisdksi myds
viinialueet Jja niiden ominaispiirteet, joihin usein
viitataan "viinimaisemana" (Hall et al., 2000) .
Viinimatkailu on siis muutakin kuin viinien maistelua Jja
ostamista; se on matkailijoille kokonaisvaltainen "kokemus"
(Beames, 2003), Jjonka autenttisuutta Jja vuorovaikutusta
paikallisten viinintuottajien kanssa yleensa haetaan . Itse
asiassa viinimatkailijat etsivat kokonaisvaltaista
matkailukokemusta, alueellista ”“hydtyjen nippua” (Charters
& Ali-Knight, 2002, wviitattu Getz & Brown, 2006, s. 49),
jota hyva fyysinen ymparistd Jja ilmapiiri vahvistavat

(Alonso & Ogle, 2008, viitattu Fernandes & Cruz, 2016).

Monet viinitilat tarjoavat nykyaan kokonaisvaltaisia
kuluttajakokemuksia, jolloin matkailijat voivat olla

vuorovaikutuksessa viininviljelijodiden Jja muiden
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vierailijoiden kanssa, mikad luo ainutlaatuisen viinitilan
tunnelman (Alant & Bruwer, 2004). Viinimatkailun hyddyt
ulottuvat viinitilojen ulkopuolelle Jja vaikuttavat

myonteisesti koko aluetalouteen (Carlsen, 2004).

Monet matkakohteet pitavat sitd kehitysstrategiana sen
taloudellisten hyotyjen  wvuoksi, joihin  kuuluu uusien
investointien houkutteleminen ja alueellisen tydllisyyden
lisdaminen (Poitras & Getz, 2006; Carlsen, 2004). Lisaksi
viinimatkailu, erityisesti kun se perustuu uudistaviin
periaatteisiin, auttaa pitamdan ihmiset maaseutualueilla tai
houkuttelemaan heita sinne, yllapitamaan perinteisia
maaseutuelamantapoja ja maataloustuotantoa seka sailyttamaan
maaseutumaisemaa (Mitchell & Hall, 2006, s. 315, wviitattu
Scherrer, Alonso & Sheridan, 2009). Uudistava lahestymistapa
matkailuun sekd@ kestava lahestymistapa maatalouteen voivat
tuottaa useita etuja viininviljelijoille Jja

maaseutualueille.

Itse asiassa tamad merkitsee ja on ajan mittaan merkinnyt
kotoperédisten rypaleiden keraamista, biologisen
monimuotoisuuden sailyttamista Ja lajikkeiden haviamisen
vahentamistéd, samalla kun parannetaan alueiden viestintaa ja
brandaysta sekd& wviinitilojen, alueiden Jja ©perinteiden
sisallyttamista vyleiseen tietoisuuteen. Matkailijat Ja
viininystavat seuraavat suuntauksia, joiden mukaan he
valitsevat Jja etsivat paikallisia rypadlelajikkeita ja
viineja, jotka pystyvat ilmaisemaan erityista "terroiria",
joka on maaperan, ilmaston, kulttuurin ja kulttuuriperinnodn

monimutkainen kokonaisuus.

15
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Yhteenvetona voidaan todeta, ettd uudistavat viinikokemukset
(samoin kuin ruokaelamykset, kuten Jjadljempana tarkemmin
esitelladn) voivat toimia maaseudun elpymisen kasvutekijana.
Itse asiassa pandemian Jjalkeiset mielipiteet osoittavat,

etta tamantyyppiset kokemukset ovat ratkaisevia 71

prosentille ihmisista matkakohdetta valitessaan (59
prosenttia vuonna 2019) . Jos tarkastellaan Italian
markkinoita, 60 prosenttia italialaisista ruoka- Jja

viinimatkailijoista ilmaisee halunsa osallistua rypaleiden
sadonkorjuuseen Jja kokea péaiva viinintekijana, koska he
suurta osallisuutta Jja kokemuksen autenttisuutta. 75
prosenttia puolestaan haluaisi tilaisuuden kayda piknikilla

ulkona, esimerkiksi viinitarhoilla.

Viinimatkailu ja uudistavat wviinielamykset ovat tunnettuja
niiden lukuisista eduista, ja viinimatkailu kasvaa edelleen
dynaamisesti maailmanlaajuisesti (Alonso & Liu, 2010; Nella

& Christou, 2014; Scherrer et al., 2009).

Viinimatkailulla on ratkaiseva rooli maaseudun
kehittamisessa, silla se luo syvan yhteyden
maaseutumaisemaan ! maaseutumaisuuteen, jotka ovat

viinimatkailukokemuksen keskeisiad elementteja (Mitchell,
Charters & Albrecht, 2012; Carmichael, 2005; Getz & Brown,
2006; Mitchell, 2004).

2.2.2 Kestava maaseutumatkailu maaseutuperinnon
sailyttamiseksi ja ymparistdystavallisten

maatalouskaytantojen edistamiseksi.
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Maatalouteen kohdistuu wvakavia uhkia, kuten heikot hinnat,
kustannusten nousu, ymparistopaineet, 1ilmastonmuutos Jja
globalisaatio (McGehee, 2007). Tama on ajanut viljelijoita
monipuolistamaan strategioitaan maksimoidakseen
maatilakohtaisen “maaseutupadaoman” (Garrod, Wornell, &
Youell, 2006, s. 118). Maatilamatkailu on noussut esiin
valineena maatilojen monipuolistamisessa Jja siten
maaseutuyritysten resilienssissa (Flanigan, Blackstock &
Hunter, 2015; McGehee & Kim, 2004; Ollenburg & Buckley, 2007;
Veeck, Che, & Veeck, 2006; Yang, 2012), Jjoka tarjoaa
vaihtoehtoisen ja lisadatulonld@hteen (Govindasamy & Kelley,
2014; Lapan & Barbieri, 2014). Se edistaa tydllisyytta,
ehkédisee muuttoliiketta Jja tukee maaseutuyhteisdjen

kestavyytta (Hall, Mitchell, & Roberts, 2003).

Vaikka kasite on ollut esilld matkailukirjallisuudessa 7jo
pitkaan, vain harva on pyrkinyt maarittelemdan
maatilamatkailua kattavasti (Flanigan, Blackstock, & Hunter,
2014). Agriturismiin tulisi sisdaltya lavastettuja tai aitoja
maataloustoimintoja tai -prosesseja toimivissa

maatalouslaitoksissa viihde- tai opetustarkoituksessa.

Se tukee pitkdn aikavalin taloudellista elpymista ja
kehitysta, mutta siina tutkitaan myos muita kuin
taloudellisia hyotyja, kuten maaseudun elamantapojen
sailyttamista ja paikallisten tapojen Jja kulttuurin
sailyttémistda. Maatilamatkailu auttaa pitamdan maatilat
perheissa ja mahdollistaa jatkuvan viljelyn, mika hyddyttaa
laajempaa yleisda edistamalla ruokaa ja maataloutta (Tew &
Barbieri, 2012) Jja kestavyytta koskevaa koulutusta
(Barbieri, 2013; Hossein, Alipour & Dalir, 2014; Sonnino,

2004) .
Co-funded by
the European Union
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Maatilamatkailu tukee maaseutuperinndn sailyttamista ja
edistda ymparistoystavallisia viljelykaytantdja (Barbieri,

2013; Gao, Barbieri, & Valdivia, 2013).

YhteisoOtasolla maatilamatkailu lisaa verotuloja, paikallista
tyollisyyttd ja yrittadjyytta (Barbieri, 2013; Veeck et al.,

2006), mika parantaa yleista eladmanlaatua.

Viinimatkailun Jja maatilamatkailun yhdistelmda pidetdan
hydédyllisena, silla se parantaa paikallisten
matkailutuotteiden kilpailukykya Jja tarjoaa samalla
asiakkaille Jja matkailijoille aitoja kokemuksia Jja
mahdollisuuden maksimoida aikansa oppimalla paikallisilta

maaseutuyhteisoilta.

Maatilamatkailun ymmartamiseksi ja maarittelemiseksi seka
maatilamatkailuun mahdollisesti sisdltyvien toimintojen
maarittelemiseksi voidaan maatilamatkailutoiminnot Jjakaa

kahteen eri ryhméan: ydintoimintoihin ja oheistoimintoihin.

Alla olevassa kuvassa (kuva 1) on ryhmitelty Jjoitakin

esimerkkeja:

18
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Peripheral
Direct Farm Sales of agricultural products sold on the Direct Farm Sales of agricultural products sold off
farm with deep connections to agriculture - Product Sales the farm - Examples: farmers markets, CSAs with
Examples: farmstands, U-pick/cut, retail nurseries and + Experiences off-farm pick up, agricultural fairs off the farm, and

greenhouses, tasting rooms, and CSAs with on-farm pick up. independent garden centers.

| 3 4

Education, entertainment, hospitality and outdoor Education, entertainment, hospitality and outdoor
recreation on the farm and deeply connected with recreation on the farm but only with peripheral
agriculture - Examples: farm tours, farm-to-table connections to agriculture -

meals, overnight farm stays, and ag festivals on farms. Examples: weddings, music events, hiking, and biking.

|

Kuva 1. Maaseutumatkailuksi katsottavien toimintojen ydin- ja

Experiences

sivutoimintatasot.

Ydintoiminnot tapahtuvat toimivalla
maatilalla/maaseutuyrityksessa Jja liittyvat lédheisesti
maataloustuotantoon tai -markkinointiin, kuten
maatilamyymalat, Itsekerdys, maatilakierrokset, maatilalta

poytaan -ateriat, yopymiset ja maatalousfestivaalit.

Reuna-alueiden toiminnoilla sen sijaan ei ole vahvaa
yvhteyttd maataloustuotantoon tai ne tapahtuvat maatilan
ulkopuolella, kuten haat, konsertit, wvaellus ja pyoraily
maatiloilla seka maanviljelijoiden markkinat Jja

maatalousmessut.

Sekda vydin- etta liitédnnaistoiminnot voidaan luokitella
suoramyyntiin, koulutukseen, vieraanvaraisuuteen, ulkoiluun
ja viihteeseen. Jotkin toiminnot, kuten maatilalta pdytéaan
-illalliset, kattavat wuseita luokkia, kuten suoramyynti,
koulutus ja majoitus, Jja ne voidaan liittaa toisiinsa ja

havainnollistaa alla olevan mukaisesti (kuva 2):
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Kuva 2. Maatilamatkailun viisi luokkaa, mukaan Ilukien suoramyynti,
koulutus, majoitus- ja ravintola-ala, ulkoilu ja viihde, sekd

esimerkkejd ydintoiminnoista ja oheistoiminnoista.

Viinimatkailun integroiminen muihin
maatilamatkailutoimintoihin wvoi yhdist&dad viinimatkailun
uudelleen sen maatalous- Jja maaseutujuuriin, luoda
vhteisesti luotuja elamyksid Jja lisata matkailutuotteiden
arvoa (Flanigan et al., 2014; Yuan, Cai, Morrison & Linton,

2005; Dubois et al., 2017).
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Tamad synergia edistdd sekad taloudellista ettd sosiaalista
maaseudun kehitystd, 1isda& matkailutuotteiden arvoa Jja

saavuttaa sekad henkildkohtaisia ettd yhteisdn tavoitteita.

2.2.3 Voiko ruoka olla kasvun mahdollisuus? Sukellus

uudistavaan ja kestavaan ruokamatkailuun

"Ruokamatkailu on matkustamista maistamaan paikan makua

7

saadakseen paikan tuntua.” (World Food Travel Association,
tammikuu 2024). Matkailijat pyrkivat nykyaan kokemaan
paikkoja makujen kautta ja padasemdan ladhemmas isantédyhteison

identiteettia ja kulttuuria.

Ruokaa rakastavat matkailijat keskittyvat enemmé&n kuin
koskaan hyperpaikallisiin, kestaviin ja vuorovaikutteisiin
elamyksiin. Itse asiassa matkailijat ovat
kiinnostuneitaostamaan paikallisia elintarvikkeita, Jjuomia
seka yleisemmin tuotteita etsimdan tapoja, joilla he voivat
vaikuttaa merkittdvammin paikallisyhteisdihin, Jjoissa he
vierailevat. Lisdksi jotkut viipyvat pidempdédn ja sukeltavat
syvalle kulttuuriin uudessa vyhteisOssa. Toisetsaattavat
etsia tapaa antaa takaisin tai vaikuttaa muulla tavoin, kuten
helpottamallaainutlaatuisten mahdollisuuksien tarjoamista
paikallisille ottamalla heidat mukaan

paatoksentekoprosesseihin.

Naiden vaitteiden ja ruokakokemusten merkityksen tukemiseksi
matkoilla voidaan ottaa esimerkkinad italialaiset
matkailijat, Jjotka ruokamatkailukokemuksia vuonna 2022.
Kyseisena vuonna 65 prosenttia italialaisista matkailijoista
pyrki valttamaan ruocan tuhlaamista ravintoloissa tai

Co-funded by
the European Union
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hotelleissa ruokailtaessa. Lisdksi 54 prosenttia otti

lomalla kayttdodn ymparistdystavallisempid toimintatapoja
kuin kotona (esimerkiksi 51 ©prosenttia jatti pyyhkeet
pesematta paivittdin majoituspaikassaan). Ravintolamatkailu
on suosittua ympari vuoden, ja 54 prosenttia italialaisista
matkailijoista matkustaa mieluummin matalasesongin aikana,
jotta matkailuvirrat pysyisivat tasaisina Jja jotta

suosittujen matkakohteiden ruuhkautuminen vahenisi.

Matkailijat pyrkivat myds tukemaan paikallisia yhteisdja, ja
68 prosenttia heista on halukkaampia osallistumaan
sellaisten yritysten jarjestamiin ruoka- ja viinielamyksiin,

jotka tukevat paikallisia hankkeita tai aloitteita.

Lisédksi 64 prosenttia matkailijoista suosii todennakoisemmin
yrityksia, jotka tyollistavat henkiloita, joilla on
taloudellisia tail sosiaalisia haasteita, Jja 67 prosenttia
haluaa ostaa matkamuistoja Jja tuotteita paikallisilta

pientuottajilta.

Viime wvuosina kestava ja uudistava ruokamatkailu on noussut
esiin Jja wvaltavirtaistunut Slow Food -1liikkeen, Jjoka
perustettiin alun perin Italiassa (Bra, Piemonte) wvuonna
1986 ja joka levisi maailmaa, harjoittaman edunvalvonnan ja

uudistavien elamysten suunnittelun ansiosta.

Slow Foodin kaltaisilla liikkeilla on ollut ratkaiseva rooli
tietoisuuden lisdamisessa ruokahavikista, kestavasta
ruoankulutuksesta Jja -tuotannosta, ruokaperinndn
sailyttamisesta seka tietoisuuden lisdamisessa kestavasta
matkailusta. Slow Foodin ehdottama uudistava matkailumalli
tarjoaa matkan, joka on taynna vuorovaikutusta ja vaihtoa

Co-funded by
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maanviljelijdiden, juustontekijoiden, paimenten,

lihakauppiaiden, leipureiden ja viinintekijodiden kanssa.

Naista tuottajista Ja heidédn tuotteitaan valmistavista
kokeista tulee alueensa tarinankertojia Jja erityisia
oppaita, jotka johdattavat vierailijat tutustumaan
paikallisiin perinteisiin kiinnostavalla ja

vuorovaikutteisella tavalla.

Analysoimme paikallisia verkostoja, Jjotka tydskentelevat

Slow Food -jarjeston puitteissa uudistavien
matkailuelamysten kehittamiseksi, ja perehdymme
lédhestymistapaan Jja periaatteisiin, jotka ohjaavat

uudistavien ruokamatkailuelamysten suunnittelua.

23
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2.3 Lyhyet kommentit uudistavan
lahestymistavan hyoddyista AGORA:n
parhaille kaytannodille

Eumelia Orgaaninen Maatila ja Majatalo

Eumelia Orgaaninen Maatila Jja Majatalo, Jjoka sijaitsee
Laconiassa, Peloponnesoksella, tuottaa orgaanista
oliivioljya, hunajaa, viinia Jja muita tuotteita.
Agroturistinen maatilamajoitus on yksi Agora-hankkeen
valitsemista parhaista kaytanndista, Joita analysoitiin
tarkemmin uudistavaa matkailua koskevan koulutusmateriaalin
tueksi. Tassa parhaassa kaytanndssad otetaan huomioon sekéa
vuorovaikutus paikallisyhteisdn kanssa etta paikallisen
perinndén sailyttaminen (erityisesti ruoan tuotannon Ja
hankinnan osalta), ruoan kestadva tuotanto/korjuu ja jalostus
seka majoitustoiminnan vaikutusten vahentaminen.
Matkailutarjontaan sovellettu opettavainen lahestymistapa on
ratkaisevan tarked, Jja vieraat otetaan mukaan toimintaan,
kuten sadonkorjuuseen, puristamiseen Jja rucanlaittoon
paikallisista raaka-aineista. Osana uudistavaa
lahestymistapaa koulutustoimet lisaavat tietoisuutta
sellaisista kaytanndistad kuin kompostointi, viljelykierto ja
luonnollinen tuholaistorjunta jatteen ja energiankulutuksen
minimoimiseksi. Vierailijat voivat oppia naista kestavista
kaytannoista ja niiden myonteisista vaikutuksista

paikalliseen ekosysteemiin.

Kokemus ehdottomasti niille ihmisille, jotka ovat

kiinnostuneita kestavastd kehityksesta ja/tai paeta hektista
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kaupunkielam&a ja arjen stressia. Kohderyhma wvoi hydtya
kulttuuritoiminnasta Jja osallistumisesta kaytantdéihin,
joilla pyritadan vahentamaan ymparistdvaikutuksia. Tassa
tapauksessa uudistaminen ei ainoastaan vahenna tai
neutralisoi matkailutoiminnan ymparistdévaikutuksia, wvaan se
on myds elamyksen vetovoiman ydin, joka mahdollistaa sen,
ettd matkailijat, Jjotka etsivat aktiivisesti wuudistavia
elamyksia Jja harmonista ymparistoa, johon he wvoivat

uppoutua, voivat 1loytaa paikkansa matkailumarkkinoilla.
Slow Food Matkailu Monti Lepini

Karntenissa Lesachtalin, Gailtalin ja Gitschtalin laaksoista
seka Weissensee-jarvesta on tullut maailman ensimmdinen Slow
Food Travel -matkailukohde, ja Keski-Italiassa wvuonna 2022
on rahoitettu Slow Food -yhteis0® kartoittamaan Jja
yvhdistamaan perinteisid toimintoja, kestavia ja perinteisia
ruokatuotantoja, paikkoja Jja kulttuuriperintda. Karntenin
tapauksessa, joka on mainittu AGORA-hankkeeseen sisaltyvien
parhaiden kaytantdjen joukossa, paikalliset ruoka-
ammattilaiset Jja -tuottajat, jotka ovat jo pitkaan
omaksuneet Slow Food -filosofian, ovat nimenneet alueen Slow
Food Travel -kohteeksi. MyOs Lepinin alueella on meneillaan
samanlainen muutos, Ja sen polut Jja aktiviteetit on
suunniteltu luomaan reitti, Jjonka avulla kavijat voivat
tutustua alueeseen Jja uppoutua samalla paikalliseen
yhteisoon. Kuten Slow Food -

portaalista (https://www.slowfood.it/slowfood-travel/monti-

lepini/) wvoi n&dhda, yhteisdn sis&llad tarjottavat erilaiset

aktiviteetit on yhdistetty kestdvalla liikenteelld/hitaalla
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liikenteellda ja vaelluksella/retkeilykokemuksilla, Jotta

voidaan siirtyad Lepini Slow Food -kartan eri kohteisiin.

Kunkin aktiviteetin autenttisuus taataan samalla elamysten

suunnitteluprosessilla, johon osallistuu paikallinen
yhteisd, tuottajayhteisod mukaan luettuna.
Yhteissuunnittelulla (jota selvitetdadn perusteellisesti
seuraavassa ) on ratkaiseva rooli uudistavassa

elamyssuunnittelussa Jja paikallisyhteison aktiivisessa
osallistumisessa elamyksen toteuttamiseen. Paikalliset
elamysten tarjoajat/pienyritykset hydtyvat Slow Food -
brandin levittamisesta Jja wvahvuudesta, mikd 1lisda niiden
kestokykya ja edistda paikallisen vyhteisdn toimeentuloa

tukee samalla maaseutualueiden vaestokadon estamista.
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Maatilamatkailu
Matkailun muoto, Jjossa vierailijat voivat kokea
maatalouselaman omakohtaisesti. Aktiviteetteihin kuuluu

useln maatilalla asuminen, osallistuminen maatilan tdéihin ja
maataloutta Jja kestavia viljelykaytantoja koskeviin

koulutusohjelmiin.
Maatilalta poytddn -ruokailu

Ateriat valmistetaan paikallisista raaka-aineista, usein
suoraan maatilalta, Jjossa ne on kasvatettu. Tama kaytanto
korostaa tuoreita, kausiluonteisia tuotteita Jja tukee

paikallista maataloutta.
Maatilamyymdlat

Tienvarsikojuja tai torikojuja, Joissa viljelijat myyvat
tuotteitaan suoraan kuluttajille. Tama tarjoaa kuluttajille
mahdollisuuden ostaa tuoreita, paikallisia tuotteita Jja

viljelijoille mahdollisuuden lisata tulojaan..
Ruokamatkailu

Matkustaminen, jonka ensisijaisena tarkoituksena on tutustua
tietyn paikan ruokiin ja juomiin. Tahan kuuluu esimerkiksi
ravintoloissa, ruokafestivaaleilla Jja - vierailu

osallistuminen ruocanlaittokursseille.

Gentrifikaatio
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Prosessi, Jjossa kaupunkien 1&hidihin muuttaa varakkaampia
asukkaita, mika& johtaa kiinteistdjen arvon nousuun Jja

pienituloisempien perheiden ja pienyritysten syrjaytymiseen.
Viherpesu

Harhaanjohtava kaytanto, jossa yritys mainostaa tuotteitaan,
palvelujaan tai toimintatapojaan valheellisesti
ymparistoystavallisind houkutellakseen ymparistotietoisia

kuluttajia..
Uudistava Matkailu

Matkailumalli, joka menee kestavyyttd pidemmédlle edistamalla
aktiivisesti ekosysteemien Jja yvhteisdjen virk Jja
elvyttamista. Siinad korostetaan pitkdaikaista sitoutumista
ekologiseen tasapainoon, hyvinvointiin ja autenttiseen

matkailuun.
Resilienssi

Jarjestelman, yhteisdn tai vyksilén kyky kestdaa ja toipua
epasuotuisista tilanteista, kuten taloudellisista
hairioista, luonnonkatastrofeista tai vyhteiskunnallisista

muutoksista.
Maaseudun Renessanssi

Maaseutualueiden elvyttaminen erilaisilla aloitteilla,
joilla edistetadadn uudelleenasutusta, taloudellista kehitysta
ja kestavia kaytantoéja. Tahan sisaltyy infrastruktuurin
parantaminen, paikallisten yritysten edistaminen Jja
asukkaiden elamanlaadun parantaminen..

Co-funded by
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Verotulot

Hallitus tuottaa tuloja verotuksen kautta. Naita tuloja
kaytetaan julkisten palvelujen ja infrastruktuurin, kuten

koulutuksen, terveydenhuollon ja liikenteen, rahoittamiseen.

Maapera

Tietyn paikan ainutlaatuiset ominaispiirteet wvaikuttavat
maataloustuotteiden, erityisesti viinin, makuun ja laatuun.
Terroir kasittaa sellaiset tekijat kuin maapera, ilmasto,

pinnanmuodostus ja paikalliset viljelykaytannot.
Itsekerays

Suoramyynnin muoto, Jjossa asiakkaat kayvat maatiloilla
poimimassa omat hedelmdt ja vihannekset. Nain kuluttajat
voivat valita tuoretuotteita Jja nauttia samalla

maatilakokemuksesta.
Viinimatkailu

Matkailu keskittyy wviinialueisiin Jja niiden tarjontaan,
kuten viinitilakierroksiin, viininmaisteluihin Jja
festivaaleihin. Viinimatkailu edistaa paikallisia

viinitiloja ja viinintuotantoon liittyvaa kulttuuria.
Viinimaisema

Viininviljelyalueen visuaalinen Jja kulttuurinen maisema,

mukaan lukien viinitarhat, viinitilat Jja ympardiva
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ymparistd. Silla on ratkaiseva

kokonaisvaltaisessa kokemuksessa.
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MIELENRUOKAA

1. Kun ajattelet viinielamysta Jja tapaa, jolla
viinielamys rakennetaan, voisitko palauttaa mieleesi
nakdékohdat, joita wvoidaan arvioida Jja tarkistaa,
jotta viinielamyksestd tulisi uudistava viinielamys?

2. Parhaat kaytannot Slow Food Travel on rakennettu
kartoittamaan autenttista, reilua Jja kestavaa
ruoantuotantoa Lepini-vuoriston alueella Keski-
Italiassa seka muita Slow Food Travel -elamyksia eri
puolilla TItaliaa (esim. Slow food Alpe Adria

Carinthia - https://www.slowfood.travel/en) .

oisitteko luetella paikallisyhteisdlle hyotyja
tuottavat uudistavat elementit Jja kavijoille
annettavat edut? Milla tavoin parhaat kaytannot
tukevat paikallisyhteison resilienssia seka
perinteisen ja kestavan ruoka- ja yllapitoa?

3. Kun otetaan huomioon Eumelia Organic Agrotourism Farm
& Guesthouse ja paikan suunnittelemat aktiviteetit,
voilsitteko kertoa, mitka autenttisuusparametrit
tayttyvat ja miten? Kayta 1 (Asif Hussain) mainittua
taulukkoa autenttisen matkailukokemuksen

tunnistamiseen.
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HARJOITUKSET

Skenaario 1.

Pohdi ruokaan Jja viiniin liittyvia vhteyksiasi Jja
matkasuuntauksia. Kuvittele mahdollinen uudistava elamys ja
laadi kuvaus ja analyysi samasta kokemuksesta kayttamalla

taalta loytyvaa moduulia:

Skenaario 2.

Valitse vksi alueellasi/alueellasi saatavilla
matkailuelamyksista Jja maarittele taulukon avulla
yvksittaiset parametrit, joiden avulla analysoida kokemuksen
autenttisuutta, purkaa ja  pohdi kutakin vksittaista
ominaisuutta Jja kommentoi, voidaanko kokemus suunnitella
uudelleen niin, ettd se tayttaa uudistamiskriteerit, ja jos

voidaan, niin miksi. Kayta taalta 1loytyvaa tukimoduulia:
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LISAAINEISTO

® Rioja Wine Academy, courses on wine tourism available
at:

https://riojawineacademy.com/en/itinerary/diploma-

in-rioja-wine-tourism

® “Regenerative tourism: moving beyond sustainable and
responsible tourism”, CBI Ministry of Foreign Affairs

(2022) retrieved: https://www.cbi.eu/market-

information/tourism/regenerative-tourism

® Free online course on “General Wine Knowledge”
available at:

https://www.youtube.com/playlist?list=PLc D-

7JIibmT prcceyF7C6AgDNP1IjpN

® Free online course on “Wine Serving” available at:

https://www.youtube.com/playlist?list=PLc D-

7JIibmOnDenAMAiloLEsw0OAoectB

® Tuorlo Magazine: food and wine magazine focusing on
lifestyle and territories with a full section on
Sustainability, available at:

https://tuorlomagazine.it/it/

® Tapas Magazine: magazine on food and lifestyle useful
to get a closer look at how the perspective on food
has changed over time among people. The free online
version of the magazine is available at:

https://www.tapasmagazine.es

Co-funded by
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“Setting up Wine Tourism Experiences” (“Costruire
1’ offerta enoturistica”), Training material

delivered in the context of the project “Un calice
di Biodiversita in cantina” funded by MASAF to Lazio
Regional Government and focusing on the design of
wine tourism experiences while dealing with sector
regulation. Trainer: F.Zaralli, 2024. Training

material available at:

"Enhancement of a Brand 1in the Digital World"
("Valorizzazione di un brand nel mondo digitale")
Training material delivered in the context of the
project "Un calice di Biodiversita in cantina" funded
by MASAF to Lazio Regional Government and focusing
on regenerative wine tourism experiences online.
Trainer: M. De Cave, 2024. Training material

available at:

"Marketing and communication of wine and wine
tourism" ("Comunicare i vini e i territori") Training
material delivered in the context of the project "Un
calice di Biodiversita in cantina" funded by MASAF
to Lazio Regional Government and focusing on the
terroir as a message to attract tourists and market
Indigenous grapes and wine peculiarities. Trainer:

R. Tolfa, 2024. Training material available at:

"Wine tourism products and consumers rights" ("Il
prodotto enotiuristico e la tutela del consumatore")
Training material delivered in the context of the

project "Un calice di Biodiversita in cantina" funded

Co-funded by
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by MASAF to Lazio Regional Government and focusing
on the development of regenerative and sustainable
wine tourism to meet consumers vichanging needs and
the consumer's rights. Trainer: F. Coccia, 2024.

Training material available at:

"Un Calice di Biodiversita in Cantina - L'Enoturismo
per 1 Vitigni Autoctoni" ("A Glass of Biodiversity
in the Cellar - Wine Tourism for Native Grape
Varieties"), ARSIAL Conference, May 2024. The slide
on data and role of Indigenous grapes 1in the
biodiversity of the Lazio Region and the added wvalue
they are for touristic communication and to meet the
need for the authenticity of tourists are available

on the page: https://www.arsial.it/un-calice-di-

biodiversita-in-cantina-lenoturismo-per-i-vitigni-

autoctoni/

Eumelia Organic Agrotourism Farm & Guesthouse best
practice sheet, available at:

https://agoraproject.eu/wp-

content/uploads/Eumelia Greece p-

consulting Nr5.docx.pdf

Slow Food Travel project best practice sheet,

available at:

International Mavrud Day Dbest ©practice sheet,

available at: https://agoraproject.eu/wp-
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